Proceso de realizacion
de programas de TV

Taller de Post-TV del Rancho Electrénico
Tallerista: Ehécatl Cabrera



Programas de TV

« Contenido audiovisual que puede ser transmitida de
forma periodica (serie) o en una unica emision.

« Existen multiples clasificaciones segun, tematica
abordada, publico al que va dirigido, lenguaje audiovisual
utilizado, etc.

« Cualquier contenido de TV utilizara el lenguaje
audiovisual para construir narrativas: imagenes en
movimiento + sonido.

* Principales campos desde donde son producidos:
periodistico, industria del entretenimiento, publicidad,
artistico: ¢,se pueden producir desde abajoy a la
Izquierda?



Proceso de realizacion

Nombre Descripcion Personas

Pre-produccion concretar una idea, escribir un guion y e Guionista
planear la produccion. » Realizador

Produccion/rodaje Obtencion del material audiovisual/creacion < Realizador
del contenido(emision en directo). En los » Fotografo
programas en vivo, este momento coincide ¢ Sonidista
con la post-produccion(edicion en directo) y < Arte/utileri
la distribucion (emision en directo) a

Post-produccion Edicion del material: primer corte, diseio » Realizador
sonoro, correccion de color, cartones,  Editor
titulos, efectos y animaciones. Se genera
master final.

Distribucion Transmision del material audiovisual « Controles/

continuista



. Como Inciar?

 |dea 0 necesidad comunicar algo. Cercano, personal, propio,
Proximo.

« Al inicio se tienen muchas ideas e intenciones, se requiere
acotar para poder contarlo de forma contundente.

e Se recomienda responder las siguientes preguntas:

- De todas las ideas que tengo, ¢,cual es la que me importa mas?
Escribir una oracion simple a manera de premisa.

- ¢ A quienes quiero que llegue mi mensaje audiovisual?(direccidn)
- ¢ Porgué quiero comunicarle esto a estas personas?(justificacion)

- ¢ Como quiero comunicarle esto a estas personas? Estructura
general del programa(duracion-género-modalidad) e idea
estetica(forma)



Ejemplo: premisa-direccion-
justificacion

 Premisa: En AL comunicadorxs y artistas populares
realizan cine y audiovisual critico y antihegemaonico.

* Dirigido a: Integrantes de organizaciones sociales y
estudiantiles y personas interesadas en el
audiovisual y la comunicacion popular.

« Justificacion: Construir una narrativa desde abajo
para construir puentes, dar unidad y visibilizar las
experiencias de estos cumunicadorxs.



Ejemplo: Forma

» Estructura general: Capsula de 3 minutos en las que conunicadorxs
populares (personajes) hablaran sobre su forma de trabajo y el proceso
de realizacion de un trabajo en especifico. La capsula estara
acompafnada del cortometraje sobre el cual se hable.

 |ldea estetica: Se buscara transmitir la sensacion de cotidianidad,
sencillez, calidez, honestidad. Ir en contra de la estética de las grandes
producciones audiovisuales.

- Imagen:
» Las locaciones seran los espacios cotidianos de Ixs realizadorxs. Se buscar.
» Luz natural en interiores y exteriores.
» Descripcion de espacios
» Closeups e inserts de objetos del entorno
» Corte directo

- Sonido:
 No se usaran efectos sonoros

« Sonido directo en secuencia introductoria
« Mdusica tranquila/sencilla de acompafamiento



Carpeta de produccion

Sinopsis del programa: premisa, direccion, justificacion,
estructura

|ldea estética: imagen y sonido

Duracion total y periodicidad:

- Numero de episodios/programas

- Tomar en cuenta los recursos con los que se cuenta
- La periodicidad genera un publico

Recursos necesarios:

- Materiales: equipo, espacio, viaticos

- Personas: detras de camara(crew) y en frente de camara (conductores,
entrevistados, actores, etc)

— Considerar todos los recursos necesarios a pesar de ser prestados o
trabajar con voluntarios: Acabar con la idea de que las cosas son gratis.
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